SOMMARIO

INTRODUZIONE

CAPITOLO 1
ANDAMENTO DEL VINO IN ITALIA

1. II sistema produttivo nazionale
2. 1l bilancio nazionale

CAPITOLO 2
ANDAMENTO DEL VINO NELLA GDO:
I VALORI, I VOLUMI E I PREZZI

1. Valore delle vendite e prezzi per tipologia

CAPITOLO 3
IL VINO IN BOTTIGLIA DA 0,75 LITRI

1. Andamento generale: 1 valori, 1 volumi e i prezzi

2. 1l colore

3. Indicazioni geografiche e denominazioni di origine

4. Analisi dei vini fermi e frizzanti in base a colore e
indicazione geografica

5. Analisi dei vini con indicazione geografica in base alla
fascia di prezzo

6. Le promozioni

CAPITOLO 4
INDAGINE SULLE PRIME VENTI DENOMINAZIONI D’ORIGINE

1. 1l formato bottiglia di vetro da 0,75 litri
2. Denominazioni e prezzi
3. Le promozioni

CAPITOLO 5
INDAGINE SUI PRODUTTORI E SULLE PRIVATE LABEL

1. I produttori
2. Le Private Label

11
11
19

27
29

41
41
43
44

45

47
48

51
56
58
62

65
67
68

Leonardo Casini, Veronica Alampi Sottini, Andrea Dominici, Sara Fabbrizzi, Francesca Gerini, Caterina
Romano, Il mercato del vino nella Grande Distribuzione Organizzata in Italia. Tendenze 2009-2017 e
previsioni, © 2020 Author(s), content CC BY 4.0 International, metadata CCO 1.0 Universal, published by
Firenze University Press (www.fupress.com), ISSN 2704-5846 (online), ISBN 978-88-5518-056-6 (PDF),

DOI 10.36253/978-88-5518-056-6


http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/legalcode
https://creativecommons.org/publicdomain/zero/1.0/legalcode
https://doi.org/10.36253/978-88-5518-056-6

8 IL MERCATO DEL VINO NELLA GRANDE DISTRIBUZIONE ORGANIZZATA IN ITALIA

CAPITOLO 6
SERIE STORICHE E PREVISIONE DEI TREND

1. La produzione italiana di vino
2. Vendite in valore totali del vino nella GDO
3. Le bottiglie da 0,75 litri

CONCLUSIONI
BIBLIOGR AFIA

75
75
76
77

83
87



